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Así lo ha decidido el Tribunal General de la Unión Europea en su sentencia de 26 de junio de
2018, dictada en el asunto T-71/17, France.com, Inc./EUIPO.

Fotografía tomada de la
Sentencia.

D. Jean-Noël Frydman solicitó en 2014 a la Oficina de Propiedad Intelectual de la Unión
Europea (EUIPO), el registro como marca de la Unión para servicios publicitarios, servicios
vinculados a viajes y publicaciones en línea del siguiente signo figurativo:

Posteriormente el Sr. J.-N. Frydman cedió sus derechos a la empresa estadounidense
France.com.

Francia formuló oposición invocando, que ya había registrado ante la EUIPO en 2010 la
siguiente marca de la Unión:

Fotografía
tomada de la
Sentencia.

La EUIPO estimó la oposición de Francia, al entender que los signos en conflicto
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presentaban un grado elevado de semejanza a nivel global y se aplicaban a servicios
idénticos o similares, por lo que no podía descartarse un riesgo de confusión entre ambas
marcas.

Frente a la resolución de la EUIPO, la empresa France.com solicita ante el Tribunal General
de la Unión Europea su anulación.

Pues bien, precisamente la sentencia a la que nos referimos aquí, dictada por el Tribunal
General, desestima el recurso de la empresa France.com, confirmando que el signo de dicha
empresa no puede registrarse como marca de la Unión.

A este respecto, el Tribunal General verifica el análisis acometido por la EUIPO en torno a la
comparación de los signos enfrentados y la existencia de riesgo de confusión, teniendo en
cuenta el art. 8.1.b del Reglamento 207/2009.  Respecto a la comparación gráfica de los
signos,  el Tribunal General estima, a diferencia del pronunciamiento de la EUIPO, que,
dadas las diferencias existentes entre sus componentes y su configuración visual general, la
semejanza a nivel gráfico de los signos enfrentados, globalmente considerados, es escasa.
Ahora bien, en el plano fonético el Tribunal General confirma la conclusión alcanzada por la
EUIPO, que no es otra que la siguiente: los signos en conflicto son casi idénticos, ya que
cabe suponer que muchos consumidores se referirán al signo de la empresa France.com
simplemente como «france», ya que la abreviatura «.com» se percibe como indicación de
una página web. Finalmente, el Tribunal General señala, al igual que lo hiciera la EUIPO,
que los signos en pugna son semejantes conceptualmente, transmitiendo ambos un mismo
concepto (Francia, la Torre Eiffel y los colores de la bandera francesa), siendo irrelevante el
componente denominativo «.com» del signo de la empresa France.com, al carecer de
incidencia sobre la identidad conceptual de los signos.

Por todo ello, parte el Tribunal de que los signos en cuestión, enfrentados, distinguen
servicios idénticos o similares y  presentan un grado especialmente elevado de semejanza a
nivel fonético y conceptual. Y, por ello, concluye -con buen criterio- que existe riesgo de
confusión. Así las cosas, a partir de este razonamiento, el Tribunal, estima, al igual que lo



hiciera la EUIPO, que Francia puede oponerse válidamente al registro del signo
«france.com.»

Es sabido que contra esta resolución del Tribunal General puede interponerse recurso de
casación ante el Tribunal de Justicia, limitado a las cuestiones de Derecho, en plazo de dos
meses desde la notificación de la resolución.

El comunicado de prensa de prensa nº 91/18 del Tribunal, en el que dá cuenta de la referida
Sentencia puede verse aquí , y el  texto íntegro de la Sentencia  aquí.
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